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Mas de 470 alumnos se han formado
en el master de internacionalizacion
de la Camara de Comercio. Cuatro

de ellos comparten su experiencia

DANIEL
GONZALEZ

VITORIA. Convertidos en el ros-
tro de su compaiia para los merca-
dos internacionales, quienes ges-
tionan los departamentos de co-
mercio exterior de las empresas ala-
vesas son auténticos embajadores
del producto local. De ellos depen-
de la buena marcha de unos nego-
cios que han encontrado fuera del
mercado nacional la oportunidad
para capear la crisis.

Para ello, los empresarios de la
provincia buscan a los profesiona-
les mejor formados, y la Cimara de
Comercio e Industria de Alava ha
preparado una cantera con mas de
470 expertos. Son los alumnos de
las 22 ediciones de su méster de Co-
mercio Internacional y muchos de
ellos ocupan ya cargos decisivos en
las empresas del territorio.

«Lonormal es que el 90% de los
alumnos de cada promocion en-
cuentren un trabajo en un corto
periodo de tiempoy, destaca Pablo
Almaraz, responsable del drea de
formacion de la organizacion em-
presarial alavesa. Cuatro de ellos

comparten su experiencia con EL
CORREOQ.

Javier Berasategui Director
comercial en Naipes Heraclio Fournier
«La beca en Jap6n marcé

mi futuro profesional»
Cuando con 24 afios se licencié en
Empresariales, Javier Berasategui
tenia claro que queria dedicarse al
mundo del comercio exterior. En el
madster de la Cimara encont1o el
trampolin que le hacia falta. «Me
permitié adquirir unos conocimien-
tos tedricos muy importantes para
desempefiar mi trabajon, recuerda.
Realizo ese curso superior hace ya
veinte aios, en la segunda promo-
cién, y al concluirlo llegd su prime-
ra oportunidad. Consiguié una beca
del Gobierno vasco y estuvo un afio
trabajando en Japon. «Creo que el
mister fue decisivo para conseguir
la beca de comercio exterior, que sin
duda marcé mi futuro profesionaly,
asegura.

Con esta titulacién en el curricu-
lo y la experiencia en el mercado ni-
pon, no le costd encontrar otro em-
pleo al regresar a Euskadi. «Me in-
corporé a la empresa Metalirgica
Cerrajera de Mondragén, donde de-
sempene el cargo de jefe de expor-
tacion. Actualmente soy el director
comercial y de marketing de Naipes
Heraclio Fourniery, explica Berasa-

El master, reconoce Yuxi Sun, le estd abriendo muchas puertas.

tegui. Un puesto impaortante den-
tro del organigrama de esta histori-
ca empresa alavesa con presencia in-
ternacional -es el responsable de
elaborar el plan comercial y de mar-
keting, asi como de su ejecucion-
que avala sus dos décadas de dedi-
cacion a los mercados extranjeros.

Elno duda en recomendar el més-
ter «siempre que tengan claro -los
alumnos- que quieren dedicarse al
comercio internacional, porque es
un mundo duro en el que hay que
realizar grandes esfuerzos persona-

lesy. Pero la internacionalizacion es
el futuro, «y con la crisis que esta-
mos sufriendo es mas importante
si cabe salir fuera, para diversificar
los riesgos de las empresas. Eso da
estabilidad a pesar de los posibles
problemas en un pais concreton.

Amaia N. Gallardo Pricticas en una
consultoria privada de Washington
«Si no fuera por el master no
estaria trabajando en EE UU»
A miles de kilémetros de Alava,
Amaia N. Gallardo recuerda el «de-

safion que le supuso cursar hace ya
un ano el médster. Proceder de la ti-
tulacion de Filologia Inglesa con-
vertia las lecciones empresariales
en un reto que encaro con esfuer-
Z0, ya que el comercio internacio-
nal siempre fue una de sus opcio-
nes. Y ahora, como empleada en
practicas de una consultoria priva-
da de Washington, sabe que escogio
el camino adecuado. «Tener el mas-
ter me ha facilitado esta increible
oportunidad de trabajar un tiempo
en Estados Unidos. De lo contrario,
no estaria aquin, admite. Ella des-
cribe su trayectoria como «breven,
pero ha logrado aportar a su empre-
53 en estos meses «los conocimien-
tos de marketing aprendidos en el
master y mi disciplina ante situa-
ciones estresantesy.

Son activos fundamentales en el
sector en el que se desenvuelve. Su
consultoria apoya a empresas en
todo el proceso de licitaciones in-
ternacionales, ayuddndolas a impul-
sar sus negocios «desde la estrate-
gia hasta la ejecucion del proyecton,
o en el lanzamiento de productos
nuevos. «Creamos alianzas, busca-
mos SOCios en paises emergentes...».
Y ahi Amaia juega un papel clave.
«Yo me estoy dedicando dltimamen-
te al proceso de evaluacién del mer-
cado, busco proyectos en paises
emergentes financiados por organi-
zaciones multilaterales. Luego pre-
sento un listado de proyectos y, jun-
to con nuestro cliente, decidimos a
qué licitaciones se deberia presen-
tary.

Desde su puesto, esta joven tuvo
la oportunidad de coordinar la par-
ticipacion de su empresa en un via-
je de negocios organizado por la SPRI
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N
queria dedicarse al comercio exterior. :: Foros: JEsUs ANDRADE

Alava'

-la Sociedad para la Promocion y la
Reconversion Industrial del Gobier-
no vasco-, en la que se reunio con
potenciales clientes y constaté el
interés que hay aqui por abrirse a
los mercados exteriores. «(Muchas
empresas alavesas acudieron al even-
to con dnimo de obtener informa-
cién para poder expandir sus nego-
cios por el mundon, recuerda.

Gorka Landa Director financiero de
SMC Espafa

«Las empresas se enfocan
hacia el extranjero»

Laidea de conocer el mundo de la
empresa atrajo a Gorka Landa al mas-
ter. Con 23 afos y recién titulado
en Ciencias Economicas, vio en él
«un contacto con el mundo de la
empresa que me iba a venir muy
bien para este acercamientop. Se ins-
cribi6 en el afio 2000 y recibié una
importante formacién «en muchas
materias a las que no habia tenido
acceso hasta entonces y que tenian

Amaia N,

un alto contenido practicon. En con-
creto, «las sesiones para realizar el
proyecto, con viaje incluido a la Fe-
ria Internacional de Turismo, Fitur;
una sesion de cata de vinos; o las vi-
sitas al Centro de Transporte de Vi-
toria —en Jundiz- o al Puerto de Bil-
bao» le ayudaron a sumergirse en
un ambiente en el que no le ha fal-
tado trabajo.

«Antes de acabar el curso empe-
cé a trabajar en una empresa de Vi-
toria, un almacén de perfiles de ace-
ro llamado Laminados Velasco. Des-
pués del verano pasé a una audito-
ra, Ernst&Young, en Bilbao. Luego
tuve la oportunidad de volver-ala
capital alavesa- para seguir traba-
jando en el mundo de la auditoria,
en este caso para PwC, donde pasé
por buena parte de las empresas mas
relevantes de la zonay, repasa. Tras
cuatro anos decidi6 cambiar de ai-
res y colaboro en los primeros pasos
de un fondo de pensiones publico,
la EPSV Itzarri, de los funcionarios
del Gobierno vasco. «Tras dos anos
alli recalé en el departamento finan-
ciero de SMC Espana 8. A., donde es-
[Oy actualmente y ya Vva para una
décadan, afiade.

Aunque en su actual puesto el
comercio internacional no ocupa la
mayor parte de mi tiempon, Landa

Gallardo procede de la titulacion de Filologia Inglesa.

no olvida lo aprendido en el master
de la Camara de Comercio e Indus-
tria de Alava. Y a la vista de las ne-
cesidades que tiene el tejido indus-
trial del territorio para potenciar su
internacionalizacién, «con proce-
50s que suponen un esfuerzo en tér-
minos de inversion y conocimien-
tos especificosy, €l anima a cursar-
lo. «La situacion del mercado nacio-
nal en los iltimos afios ha provoca-

do que las empresas enfoquen su
permanencia o crecimiento hacia la
exportaciény, recuerda.

Yuxi Sun Alumna de esta promocién
«Falta gente para actuar
como puente con Asian

Pese a los nervios previos a la pre-
sentacion de su proyecto final del
master, Yuxi Sun encara con opti-
mismo esta etapa de su formacion,

«El curso ha sido duro, muy com-
pleto, pero estoy satisfecha de ha-
berlo realizado», apunta con entu-
siasmo, agradecida de la filosofia que
se transmite. «Los profesores tie-
nen mucha experiencia en el sector
y nos han dado unos consejos de
gran importancia. Hemos aprendi-
do muchos conecimientos con una
metodologia muy practican, agrega,
sorprendida también por «todo lo
que he aprendido en un tiempo tan
corton.

A sus 26 afios, y con una titula-
cién previa de Traduccion e Inter-
pretacion entre espafiol, chino e in-
glés en China, es consciente de las
puertas que le abre esta nueva for-
macién. «Después de este master
quiero continuar en el sector del co-
mercio internacional. Creo que ain
hay mucho en lo que trabajar y fal-
ta gente para actuar como PUED'EE
con Asia, tan importante hoy en dia
y atn tan desconociday, plantea.

Por ello, no duda en ‘vender’ su
perfil a las empresas alavesas. «Les
puedo aportar una buena formacién
en comercio internacional, pero tam-
bién una mentalidad abierta, con
capacidad de trabajo en ambientes
multiculturales en los que la comu-
nicacién es basica. Y no hay que ol-
vidar que vengo de Asia y que co-
nozco bien como se piensa y se fun-
ciona alli, lo que me permite encon-
trar caminos comerciales mas facil-
mentey, expone.

Porque abrirse al exterior es cla-
ve. «Una buena estrategia de inter-
nacionalizacién es muy importan-
te para tener un buen futuro, mien-
tras que quedarse atras puede supo-
ner desaparecer. Y fomentar las re-
laciones internacionales permite
encontrar oportunidades de bene-
ficio mutuoy, recuerda Sun.

:: D. GONZALEZ

VITORIA. La iltima promoci6n
del master de Comercio Interna-
cional, con una veintena de pro-
fesionales formados en la realidad
concreta de Alava, suponen un ac-
tivo para los empresarios del te-
rritorio. Bien lo sabe José Miguel
Munilla, director general de la em-
presa Ramondin y uno de los ar-
tifices de la destacada presencia
internacional de su compaiiia, li-
der mundial en la fabricacién de

Un activo para los
empresarios alaveses

capsulas de estafio para el precin-
tado de vinos, aceites y licores.

El es, ademds, el presidente de
la comision de internacionaliza-
cién de la Camara de Comercio e
Industria y no duda en elogiar a
una cantera que «aporta savia nue-
va, frescura y, desde luego, los co-
nocimientos que han adquirido a
lo largo de este master, que son
muchosy.

Munilla augura para ellos «su
incorporacion en empresas que

tienen muy claro que el crecimien-
toy la expansién comienzan por
la exportacion e internacionaliza-
cion de la propia compaiiia», ya
que el master aporta ¢una magni-
fica oportunidad de incorporarse
alas empresas que necesitan una
mayor profesionalizacién en el
area internacional y un mayor co-
nocimiento técnico sobre comer-
cio exteriory.

Todo ello, valora Munilla, «con-
tribuird a su desarrollo profesio-
nal y personaly. Por eso, invitaa
todas las empresas a ¢centrarse en
los mercados exteriores para se-
guir creciendo, ya que ademas hay
clarisimos ejemplos de éxito en
exportacion por parte de empre-
sas del territorion.



