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- Introduccion
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TIPOLOGIA DE INVESTIGACION:
ESTUDIO CUANTITATIVO DE CORTE
DESCRIPTIVO Y COMPARATIVO

OBJETIVOS:

Conocer la realidad de la dotacion comercial minorista alavesa en el territorio
(exceptuando la capital Vitoria-Gasteiz) en el momento actual y sus caracteristicas
principales, a nivel de las variables de: tamafio de la oferta, subsectores, superficies
de venta y empleabilidad. Con una segmentacion de referencia comparativa

comarcal y una contextualizacion de ratios con la capital.

Establecer una evolutiva a nivel de tamafio de la dotacion comercial y de sus

caracteristicas en una trayectoria de dos décadas (1987-2007).

METODOLOGIA:
AMBITO ESPACIAL: TERRITORIO HISTORICO DE ALAVA
(exceptuando la capital Vitoria-Gasteiz).

UNIVERSO/POBLACION EN ESTUDIO:
PARQUE DE EMPRESAS COMERCIALES MINORISTAS
UBICADAS EN TRAMA URBANA.

SEGMENTACION: CUADRILLAS ALAVESAS (Afiana, Aiala, Campezo,
Laguardia, Salvatierra y Zuia). SUSECTORES
COMERCIALES (excepto gasolineras, gases combustibles y

vehiculos-accesorios).

FUENTES: DIRECTAS Y DOCUMENTALES
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METODO Y TECNICAS INVESTIGACION: MIX:

TECNICA 12 ENTREVISTA EN PROFUNDIDAD SEMIESTRUCTURADA.
TRABAJO CAMPO : 502 entrevistas comercio trama urbana
(100,0% cobertura)
(99,7% DE NIVEL DE CONFIANZA +/-4 ERROR).

TECNICA 22 OBSERVACION DIRECTA PARTICIPANTE.
TRABAJO CAMPO: 881 unidades
Trama urbana y fuera trama urbana (100,0% cobertura).

TECNICA 32 OBSERVACION DOCUMENTAL
TRABAJO CAMPO: Eustat, INE, Datos disponibles en la
Propia Camara de Comercio e comercio e Industria
de Alava.
CALENDARIO: JULIO —-OCTUBRE DE 2007
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- Matco Refetenc
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Para el presente estudio se ha utilizado la segmentacion operativa correspondiente

a la division del territorio de Alava segun cuadrillas con su correspondencia con las

comarcas establecidas de modo homologado oficial.

CUADRILLA COMARCA OBSERVACIONES

Afana Valles Alaveses Incluye Irufia Oka/lrufia de Oca (*)
Ayala Cantabrica Alavesa

Campezo Montafia Alavesa

Laguardia Rioja Alavesa

Salvatierra Llanada Alavesa Excluye (*)

Zuia Estribaciones del Gorbea | Incluye Arrazua-Ubarrundia (*)
Vitoria Gasteiz (*) | Llanada Alavesa
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La poblacion alavesa actual en fuentes homologadas oficiales (Eustat, INE afio
2007) supera ligeramente los 300.000 habitantes representando las zonas en
estudio una cuarta parte (24,6%).

Estamos cifrando un tejido poblacional asentado en el territorio alavés y fuera de su

capital, Vitoria-Gasteiz, de 74.200 personas.

COMARCAS POBLACION %

ANANA 7.472 2,5%
(VALLES ALAVESES)

AYALA 33.560 11,1%
(CANTABRICA ALAVESA)

CAMPEZO 3.198 1,1%
(MONTANA ALAVESA)

LAGUARDIA 10.886 3,6%
(RIOJA ALAVESA)

SALVATIERRA 10.464 3,5%
(LLANADA ALAVESA)

ZUIA 8.620 2,8%
(ESTRIBACIONES GORBEA)

TOTAL ZONAS ESTUDIO 74.200 24,6%

VITORIA-GASTEIZ 227.645 75,4%
(LLANADA ALAVESA)

ALAVA 301.845 100,0%

Observamos que la zona de Ayala (Cantabrica Alavesa) es la que representa el
mayor porcentaje de asentamiento poblacional en el territorio, seguida de las
comarcas de Rioja y Llanada Alavesa.

Por el contrario, la poblacion de Montafia Alavesa no supera en su conjunto los
5.000 habitantes. Y las comarcas de Valles Alaveses y Estribaciones del Gorbea se
posicionan entre 5.000 y 10.000 habitantes.

Sefialar por otro lado, que estas 6 comarcas estan compuestas y contienen medio
centenar de municipios (50), que a su vez estdn conformados por 356 entidades
poblacionales. Ello configura y nos marca un punto de partida con una trama

urbana de gran fragmentacion en el asentamiento poblacional alavés.
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La dindmica poblacional alavesa de las dos ultimas décadas arroja saldos positivos
para el conjunto del territorio. Con unas cifras de poblacion que superan en el
momento actual en 12,3 puntos porcentuales la cifra poblacional alavesa del afio
1987. En estos Uultimos veinte afios, Alava ha pasado de tener 268.863 habitantes a
consolidarse y superar los 300.000 habitantes.

Si analizamos las cifras en el territorio, sin la capital Vitoria-Gasteiz, el saldo en
estos ultimos afios nos ofrece también un resultado POSITIVO en su conjunto, con
un crecimiento de algo mas de 5.000 habitantes. Pero, en algunas comarcas los
saldos resultantes son negativos, como es el caso de Cantdbrica Alavesa, que
presenta algo mas de un millar menos de habitantes que hace veinte afios, o en el
caso de la comarca de Montafia Alavesa, con una cifra de pérdidas de algo més de

tres centenas de habitantes en este periodo de 1987-2007.

COMARCAS POBLACION | POBLACION | SALDO |4 PUNTOS *“
1987 2007 - PORCENTUALES

ANANA 5.718 7.472 +1.754 M\ 30,7
(VALLES ALAVESES)

AYALA 34.669 33.560 -1.109 v 3,2
(CANTABRICA

ALAVESA)

CAMPEZO 3.527 3.198 - 329 v 9,3
(MONTANA ALAVESA)

LAGUARDIA 9.734 10.886 +1152 |4 118
(RIOJA ALAVESA)

SALVATIERRA 8.329 10.464 +2.135 |4\ 56
(LLANADA ALAVESA)

ZUIA 6.144 8.620 12476 |4 103
(ESTRIB. GORBEA)

TOTAL 68.121 74.200 +6.079 | A 8,9

ZONAS ESTUDIO

VITORIA-GASTEIZ 200.742 227.645 +26.903 13,4
(LLANADA ALAVESA)

ALAVA 268.863 301.845 +32.982 12,3
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De modo grafico la evolucion de las diferentes comarcas en estudio queda reflejada

como sigue:

CRECIMIENTO POBLACIONAL EN ALAVA
PERIODO 1987-2007
32.982 habitantes

VITORIA-
GASTEIZ

0 10000 20000 30000 40000
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3 Tinolodias Comerciale
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La fotografia que nos muestra la realidad econémica comercial minorista asentada

en el territorio alavés es compleja, ya que, nos ofrece un amplio abanico de
posibles tipologias de asentamiento de la propia actividad comercial minorista.
De manera genérica podemos establecer los siguientes asentamientos comerciales

en_el territorio a nivel de empresas comerciales repartidos en dos grandes bloques:

COMERCIO EN TRAMA URBANA

Comercio de producto de necesidad cotidiana y/o producto
ocasional ubicado e integrado en el conjunto urbano del parque de uso
residencial de la poblacion.

COMERCIO FUERA DE TRAMA URBANA

Comercio que por sus caracteristica necesita:
Espacio de superficie de venta y que en muchos casos
esta asociado a la produccion-fabricacion, suministro o
a la reparacion de bienes de consumo, y que ofrecen
esa vertiente de actividad comercial.
Y/o comercio que necesita instalaciones con
accesibilidad para la carga y descarga o la recepcion de
visitantes-consumidores.
Podemos crear las siguientes franjas en este tipo de asentamiento
comercial:
Comercio en las afueras de la trama urbana (gasolineras,
concesionarios, gases combustibles, materiales construccion y articulos

de saneamiento).

Comercio en los alrededores de la trama urbana dentro del
término municipal en sus vias principales de acceso de comunicaciones

(gasolineras, gases combustibles, areas de servicio con tiendas).

Comercio en los alrededores de la trama urbana dentro del
término municipal rustico y/o de desarrollo terciario (recursos turisticos,
agricolas, agrolimentarios, deportivos con vertientes comerciales

minoristas).
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Comercio fuera de la trama urbana en areas de desarrollo
industrial o poligonos industriales del municipio (gases combustibles,
materiales construccion y articulos de saneamiento, concesionarios,
muebles, textiles, ferreteria industrial).

Comercio fuera de la trama urbana en areas singulares de
desarrollo econoémico terciario del municipio (hipermercados, centros
comerciales).

Comercio fuera de la trama urbana en areas singulares de
desarrollo agroalimentario econémico del municipio (bodegas e industria

agroalimentaria con vertiente comercial).

Asi, ademas de las empresas comerciales en trama urbana-objeto concreto de la
presente investigacidn, en este estudio con trabajo de campo directo y barrido “in
situ” del parque empresarial de la dotacion comercial alavesa, hemos recorrido y
localizado otra serie de empresas comerciales minoristas, no ubicadas, ni
localizadas en la trama urbana de esos 50 municipios y 356 entidades de poblacion

que hemos recorrido, “peinado o barrido”.

Tenemos clasificadas y localizadas quince categorias de establecimientos
comerciales en las afueras, en los alrededores de esas tramas urbanas y en areas
industriales, Industrialdeak, Poligonos Industriales o de desarrollo econémico

terciario:

1°.- Estaciones de servicio con venta de carburantes, aceites, grasas,
gasotleo a domicilio, gases combustibles, prensa y productos diversos
(refrescos, hielo, alimentacion, productos de la zona (alubias, aceite,
patatas), ropa, regalo, pilas, chucherias-golosinas, pan....).

Incluso estaciones integradas en areas de servicio en un conjunto de
instalaciones que ofrecen, restauracion, alojamiento, estacién de
servicio, tienda con una oferta comercial muy amplia y diversa.
Superficies de menos de 500 metros, con unos horarios de apertura muy
amplios continuos diarios y festivos (mas de 18 horas) y con una oferta
comercial de productos de prensa, libros, articulos de alimentacion,
videos, musica, juguetes, artesania, articulos de regalo, perfumeria,
drogueria, ropa.....que podriamos denominar tiendas de conveniencia

fuera de trama urbana.
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2°.- Talleres de reparacion con venta/concesion de automoviles y

accesorios y concesionarios.

3°.- Venta de gases combustibles con reparto.

4°- Venta minorista/concesion de flores-arbustos, accesorios de
jardineria, decoracién-equipamiento-muebles del hogar a nivel externo,
semillas y abonos agro-pecuarios-forestales.

En esta categoria tenemos una mezcla de negocios tradicionales
asociados a la actividad agricola de la zona y nuevos negocios
comerciales emergentes asociados a las nuevas tendencias, gustos y
estilos de vida y/o residencia con construcciones horizontales vy

disponibilidad de terreno-jardin.

5°.- Venta de excedentes de produccion y elaboracion cosechera

vitivinicola propia.

6°.- Nuevos negocios emergentes complementarios al turismo: aceite
puro de trujal artesanal, vinagre artesanal, sal de las antiguas salinas
romanas, agro-pan, comercio de alimentacion y productos diversos de
necesidad en alojamientos (Camping), oferta de comercio de vinos-
bebidas, delikattesen y accesorios-regalo (menaje-ferreteria, perfumeria:
aromaterapia del vino) en bodegas y centros tematicos visitables (ruta
del vino de Rioja Alavesa, Txakolineros alaveses), comercio de

accesorios deportivos (hipicas, golf).

7°.- Venta de ferreteria industrial en areas y poligonos industriales.

8°.- Venta de materiales de construccion y articulos de saneamiento en

areas y poligonos industriales.

9°.- Venta de materiales eléctricos y electrodomésticos en areas y

poligonos industriales.

20DYD '"RWDFL&Q FRPHUFLBGBBBBBBBBBBBBBBBBBEBBABBBBBBBBBBR



10°.- Venta de muebles excepto de oficina y venta de muebles y equipos

de oficina en areas y poligonos industriales.

11°.- Venta de textiles y confeccion en areas y poligonos industriales.

12°.- Venta de drogueria, perfumeria, herboristeria, productos

fitosanitarios en areas y poligonos industriales.

13°.- Venta de otro comercio diverso (joyeria, aparatos meédicos y

ortopédicos..) en areas y poligonos industriales.

14°.- Venta y alquiler de maquinaria diversa en areas y poligonos

industriales.

15°.- Ofertas comerciales singulares:
Hipermercado (Eroski Rivabellosa).

Centro Comercial Gorbeia.

Toda esta a oferta en numeros reune un conjunto de casi tres centenas de
establecimientos con actividad econdmica minorista comercial bruta o comercial

afadida- complementaria.

Pudiendo establecer que de los 841 establecimientos comerciales del territorio
alavés localizados en el trabajo de campo del presente estudio algo mas de la mitad
se sitlan en trama urbana, frente a algo mas de un tercio que se localizan fuera de

trama urbana.

20DYD '"RWDFL&Q FRPHUFLBCBBBBBBBBBBBBBBBBBBBABBBBBBBBBBE



COMERCIO
FUERA DE TRAMA URBANA
en Alava
(273 establecimientos)
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Este conjunto de parque empresarial de dotacién comercial minorista no ubicado en

trama urbana se distribuye a lo largo del territorio alavés de la forma siguiente:

COMERCIO FUERA TRAMA URBANA
COMARCAS %

ANANA (VALLES ALAVESES) 27 9,9%
AYALA (CANTABRICA ALAVESA) 62 22,7%
CAMPEZO (MONTARNA ALAVESA) 8 2,9%
LAGUARDIA  (RIOJA ALAVESA) 66 24,2%
SALVATIERRA (LLANADA ALAVESA) 25 9,2%
ZUIA (ESTRIBACIONES GORBEA) 85 31,1%
TOTAL ZONAS ESTUDIO 273 100,0%
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La oferta en tamafio de la dotacion comercial alavesa actual en el territorio se sitla
cercana al millar de comercios. Y esa oferta comercial minorista del territorio alaves
en trama urbana se concreta en algo mas de medio centenar de establecimientos.

Estamos cifrando un tejido econ6mico de 841 establecimientos con actividad
comercial minorista asentados en el territorio alavés y fuera de su capital, Vitoria-
Gasteiz. De los cuales el 67,5% se sitlan y localizan dentro de la trama urbana y

suman la cifra de 568 establecimientos.

COMARCAS
TRAMA URBANA TOTAL

ANANA 18 45
(VALLES ALAVESES)

AYALA 355 417
(CANTABRICA ALAVESA)

CAMPEZO 16 24
(MONTANA ALAVESA)

LAGUARDIA 78 144
(RIOJA ALAVESA)

SALVATIERRA 72 97
(LLANADA ALAVESA)

ZUIA 29 114
(ESTRIBACIONES

GORBEA)

TOTAL ZONAS ESTUDIO 568 841

TERRITORIO de ALAVA 841 21,3%

(sin la capital)

VITORIA-GASTEIZ 3.104 78,7%

TOTAL ALAVA 100,0%

20DYD '"RWDFLaQ FRPHUFLBGBBBRBBBBRBBBRBBRBBRBBBBBEEBBBBBBBBBR



VITORIA-
# GASTEIZ

DOTACION COMERCIAL EN ALAVA

COMERCIO en:

L1 Trama Urbana
e No trama urbana

T VALLES (45)

[ CANTABRICA (417)

B\ ONTARA (24)
[ RIOJA (144)
0 | LANADA (97)

] E. GORBEA (114)
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La comarca que presenta un porcentual con mas comercio minorista en trama
urbana es la de Ayala o Cantébrica Alavesa, seguida de la de Llanada Alavesa.
En ambas comarcas el ndmero de comercios minoristas en trama urbana

representan mas de tres cuartas partes de su oferta comercial.

COMERCIO en:

|:| Trama Urbana
- No trama urbana

|

25.4Y%

74.2%

54.2%

66,7%

85.1¢

40,0%

0 50 100

Y las comarcas de Valles Alaveses y Estribaciones del Gorbea son las zonas donde
se ubica y localiza mas comercio fuera de trama urbana.
En ambas comarcas el comercio minorista en trama no urbana representa mas de

la mitad de la oferta comercial actual.

Por su parte, en las comarcas de Montafia y Rioja Alavesa el comercio en trama

urbana representa a mas de la mitad de la dotacion comercial minorista existente.
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Ya para finalizar este punto y centrandonos en el comercio en trama urbana y su

peso segun las diferentes comarcas tenemos la siguiente distribucion porcentual:

COMARCAS TRAMA URBANA %

ANANA 18 3,1%
(VALLES ALAVESES)

AYALA 355 62,6%
(CANTABRICA ALAVESA) U

CAMPEZO 16 2,8%
(MONTANA ALAVESA)

LAGUARDIA 78 13,7%
(RIOJA ALAVESA)

SALVATIERRA 72 12,7%
(LLANADA ALAVESA)

ZUIA 29 5,1%
(ESTRIBACIONES GORBEA)

TOTAL 568 100,0%

COMERCIO errrama Urbana:
1 vALLES (18)

] CANTABRICA (355)
e MONTANA (16)

[ RIOJA (78)

0 | anaDA (72)

1 E. GORBEA (29)

Donde queda de manifiesto, como ocurria en el apartado de poblacién el peso
especifico de la comarca de Cantabrica Alavesa. Ubicandose en esta zona casi dos
tercios de los establecimientos de la oferta minorista en trama urbana del territorio
alavés.

A su vez, las comarcas de Rioja y Llanada Alavesa, suman otra cuarta parte de esa
oferta de dotacién comercial en el territorio.

Y por ultimo, las tres comarcas restantes de Valles, Montafia y Estribaciones
completan la suma de la oferta de establecimientos minoristas alaveses en activo

en trama urbana y representan un 11,0% de los mismos.
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Los ratios de densidades comerciales por mil habitantes en el conjunto del territorio
alavés incluida la capital se posicionan en 13,1 comercios por cada mil habitantes.

Si excluimos la capital, Vitoria-Gasteiz, la densidad es de 11,3 establecimientos por
mil habitantes. Y en trama urbana, para el conjunto comarcal de 7,7 comercios por

cada mil habitantes, es decir, de 131 habitantes por establecimiento comercial

minorista.
COMARCAS POBLACION | COMERCIO | DENSIDAD DENSIDAD
Trama Comercio por Habitantes por
urbana mil habitantes | establecimientos
ANANA 7.472 18 2,4 415
(VALLES)

AYALA 33.560 355 10,6 94
(CANTABRICA)

CAMPEZO 3.198 16 5,0 200
(MONTANA)

LAGUARDIA 10.886 78 7,2 140
(RIOJA)

SALVATIERRA 10.464 72 6,9 145
(LLANADA)

ZUIA 8.620 29 3,4 297
(ES. GORBEA)

TOTAL

TRAMA URBANA 74.200 568 7,7 131

TOTAL CON

TRAMA URBANA'Y 74.200 841 11,3 88

NO TRAMA URBANA

TERRITORIO de ALAVA 11,3

(sin la capital)

VITORIA-GASTEIZ 13,6

DENSIDAD COMERCIAL DE ALAVA 13,1
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La dindmica evolutiva del tamafio de la dotacibn comercial minorista alavesa en las

dos ultimas décadas arroja saldos positivos para el conjunto del territorio.

Con unas cifras de parque comercial que supera en el momento actual en 6,0
puntos porcentuales a la cifra de dotacibn comercial minorista alavesa del afio
1987. En estos Ultimos veinte afios, Alava ha pasado de tener 3.722
establecimientos comerciales minoristas a casi alcanzar los 4.000 comercios. Es

decir, algo mas de dos centenas de comercios en dos décadas.

Las cifras para la capital, Vitoria-Gasteiz, nos marcan un incremento de un centenar

de establecimientos con actividad econémica comercial minorista.

Si analizamos las cifras en el territorio, sin la capital Vitoria-Gasteiz, el saldo en
estos ultimos afos de 1987-2007, nos ofrece también un resultado POSITIVO en su
conjunto, con un crecimiento de algo mas de un centenar de establecimientos
comerciales.

Se ha incrementado la dotacién comercial en el conjunto de las comarcas en 15,6
puntos porcentuales.

Y hemos pasado de una cifra de 728 comercios a una oferta cifrada en 841
comercios establecidos en el territorio.

Una excepcion es la comarca de Montafia Alavesa donde se detecta una pérdida

de tamario en la oferta comercial.

PUNTOS

PORCENTUALES

TERRITORIO de ALAVA 728 841 + 113 15,6

(sin la capital)

VITORIA-GASTEIZ 2.994 3.104 + 110 3,7

TOTAL ALAVA
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CRECIMIENTO TAMANO DOTACION COMERCIAL EN ALAVA
PERIODO 1987-2007

223 establecimientos

VITORIA- L j

GASTEIZ 50,7%

ARo
—

0 100 200 300 400 500

20DYD '"RWDFL&Q FRPHUFLBCBBBBBBBBBBBBBBBBBBBEEBBBBBBBBBB



Y si nos centramos en la evolutiva en trama urbana los resultados apuntan en su
conjunto comarcal a un descenso en la oferta de tamafio de la dotacién comercial
minorista para el territorio alavés, exceptuando en la comarca de Cantabrica

Alavesa.

El tamafio de la oferta comercial minorista en trama urbana ha descendido en 17,0

puntos porcentuales, pasando de los casi setecientos establecimientos a rozar los

seiscientos.
COMARCAS 1987 2007
COMERCIO | COMERCIO SALDO PUNTOS*
Trama Trama 1987-2007 | PORCENTUALES
urbana urbana +1/- VN
ANANA 36 18 -18 50,0
(VALLES) *
AYALA 354 355 +1 & 03
(CANTABRICA)
CAMPEZO 31 16 -15 48,4
(MONTANA) *
LAGUARDIA 134 78 -56 41,8 *
(RIOJA)
SALVATIERRA 88 72 -16 18,2 *
(LLANADA)
ZUIA 41 29 -12 29,3 *
(ES. GORBEA)
TOTAL 684 (*) 568 -116 17,0 *
TRAMA URBANA
TOTAL 44 (*) 273 +229 A 1205
NO TRAMA URBANA
TOTAL 728 841 +113 A5

(*) CORRESPONDE A LA EXCLUSION DE CARBURANTES Y VEHICULOS, Y COMERCIO EN POLIGONO
INDUSTRIAL 1987

Observamos, que en puntos porcentuales las mayores pérdidas de tamafio de la
oferta comercial se localiza en las comarcas de Valles Alaveses y Montafia
Alavesa. En ambas comarcas el tamafo de la oferta comercial en trama urbana se

ha reducido a la mitad.
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Rioja también presenta un descenso importante con una reduccion en el tamafio de

la oferta de algo mas de un 40,0%.

Por su parte, la comarca de Estribaciones del Gorbea apunta un descenso en trama

urbana de la dotacion comercial de casi un tercio en estas dos Ultimas décadas.
Y Llanada Alavesa de casi una quinta parte de comercios.
Por ultimo, sefalar que la comarca de Cantébrica Alavesa es en la Unica zona del

territorio alavés, exceptuando la capital, donde encontramos un incremento del

tamafio de la oferta comercial en trama urbana en este periodo de 1987-2007.

CRECIMIENTO TAMANO DOTACION COMERCIAL EN ALAVA
TRAMA URBANA PERIODO 1987-2007

Menos 116 establecimientos

ANO
_l 1987

e

100 200 300 400

o
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Para finalizar este punto y en una analitica de la evolutiva de los ratios de
densidades comerciales por mil habitantes en el conjunto del territorio alavés,
incluida la capital, se ha pasado en estos veinte afios, de 13,8 establecimientos a
13,1 establecimientos comerciales por cada mil habitantes.

Si excluimos la capital, Vitoria-Gasteiz, la densidad comercial ha pasado de 10,7 a
11,3 establecimientos por mil habitantes.

Y en trama urbana, para el conjunto comarcal de 10,0 a 7,7 comercios por cada mil
habitantes.

Veamos detallados estos datos en los cuadros siguientes.

COMARCAS 1987 2007
DENSIDAD DENSIDAD
Comercio por mil habitantes Comercio por mil habitantes

ANANA 6,3 2,4
(VALLES)

AYALA 10,2 10,6
(CANTABRICA)

CAMPEZO 8,8 5,0
(MONTARNA)

LAGUARDIA 13,8 7,2
(RIOJA)

SALVATIERRA 10,6 6,9
(LLANADA)

ZUIA 6,7 3,4
(ES. GORBEA)

TOTAL 10,0 7,7

TRAMA URBANA

TOTAL conN 10,7 11,3

TRAMA URBANA'Y

NO TRAMA URBANA

1987 2007

ALAVA (sin la capital) 10,7 11,3
VITORIA-GASTEIZ 15,5 13,6

ALAVA 13,8 13,1
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5= Los subsectores
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Centrdndonos en el objeto de nuestro estudio, la dotacion comercial en trama
urbana, que como hemos visto en el punto anterior representa algo mas de medio
millar de establecimientos distribuidos en el territorio de Alava, tenemos un ranking
con la siguiente distribucién de dedicacion u orientacion de su oferta de actividad

comercial:

La subrama o subsector de la alimentacion, bebidas y tabaco es la que
representa a casi la mitad de la dotacion comercial de las comarcas
alavesas, siendo la mayoritaria en numero de establecimientos

comerciales ubicados en tramas urbanas alavesas.

El subsector de textil hogar, confeccion y calzado ocupa el segundo
lugar, con algo menos de una quinta parte de los establecimientos

comerciales de la trama urbana del territorio alavés.

Los establecimientos relacionados con otro comercio al por menor
(muebles de oficina, ortopedias, tiendas de fotografia, prensa, librerias,
joyeria, bisuteria juguetes, deportes, abonos y plantas, pequefios
animales, diverso sin predominio) ocupan el tercer lugar y suponen un
15,1%.

A continuacion, los comercios del subsector del equipamiento del hogar
(mobiliario, electricidad, electrodomésticos, ferreteria, menaje vy

accesorios del hogar) que representan un 13,2%.

Seguidos, de los establecimientos de actividad la minorista del subsector

de droguerias y farmacias que tienen un peso porcentual de un 11,1%.
Por dltimo, en trama urbana en el territorio alavés estan los

establecimientos de medianas y grandes superficies con un peso
especifico de menos de un 1,0%.
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COMERCIO

SUBSECTORES TRAMA URBANA %
ALIMENTACION 242 42,6%
TEXTIL_HOGAR, 98 17,3%
CONFECCION, CALZADO

DROGUERIAS, FARMACIAS 63 11,1%
EQUIPAMIENTO HOGAR 75 13,2%
OTRO COMERCIO 86 15,1%
C.MIXTO 4 0,7%

(MED/GRAN SUPERF.)
TOTAL 568 100,0%

COMERCIO enrrama Urbana:
=" ALIMENTACION (242)

[ TEXTIL HOGAR, CONFECCION, CALZADO (98)

B :0GUERIAS, FARMACIAS (63)
B EQUIPAMIENTO HOGAR (75)
= 57RO DIVERSO (86)

B C.MIXTO (MED/GRANSUPERF.) (4)
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La distribuciéon en el territorio para los dos subsectores de mayor peso es la

siguiente:
COMERCIO %
ALIMENTACION TRAMA URBANA QUE REPRESENTASOBRE
OFERTA TOTAL ZONA

VALLES 9

(3,7%) 50,0%
CANTABRICA 107

(44,2%) 30,1%
MONTANA 10

(4,1%) 62,5%
RIOJA 59

(24,4%) 75,6%
LLANADA 36

(14,9%) 50,0%
E. GORBEA 21

(8,7%) 72,5%

TOTAL 242
(100,0%)

El subsector de alimentacion representa en todas las comarcas el mayor peso de la

oferta, excepcion de la comarca de Cantabrica Alavesa.

Y resultando en las comarcas de Rioja Alavesa y Estribaciones del Gorbea donde
mayor presencia y porcentajes arroja. Este subsector en ambas comarcas
representa a mas de dos tercios de los establecimientos comerciales en trama

urbana.
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El subsector del textil hogar, confeccion y calzado esta focalizado practicamente en
la comarca de Cantébrica Alavesa, con un pequefio porcentaje de interés en la

comarca de Llanada Alavesa.

CONFECCION COMERCIO %
TRAMA URBANA QUE REPRESENTASOBRE
OFERTA TOTAL ZONA

VALLES 1

(1,0%) 5,6%
CANTABRICA 82

(83,7%) 23,1%
MONTANA a
RIOJA 1

(1,0%) 1,3%
LLANADA 13

(13,3%) 18,1%
E. GORBEA 1

(1,0%) 3,4%

TOTAL 98
(100,0%)
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Recordemos que hemos establecido la densidad en trama urbana para el conjunto
del territorio de Alava en 7,7 comercios por cada mil habitantes.

A continuacién veremos para los diferentes subsectores las densidades

comerciales actuales.

ALIMENTACION 242 gle
TEXTIL_HOGAR, 98 1,3
CONFECCION, CALZADO
DROGUERIAS, FARMACIAS 63 0,8
EQUIPAMIENTO HOGAR 75 1,0
OTRO COMERCIO 86 1,2
C.MIXTO 4 0,1
(MED/GRAN SUPERF.)
TOTAL 568 7,7

Vuelve a destacar la oferta en densidad de establecimientos comerciales del
subsector de la alimentacién.

Seguidos por el subsector del textil hogar, confeccion y calzado, el equipamiento
de hogar y otro comercio.
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Las densidades comerciales para las diferentes comarcas nos muestran como

datos destacables:

En alimentacion una densidad mayor que la media para Rioja Alavesa.
En confeccion, equipamiento del hogar y otro comercio una densidad mayor que la

media en Cantébrica Alavesa.

TRAMA URB ANA DENSIDAD
Comercio por mil habitantes
SUBSECTORES VALLES [ CANTABRICA [ MONTARA [RIOJA [ LLANADA [ E.GORBEA
MEDIA

ALIMENTACION 3,3 1,2 3,2 3,1 5,4 3,4 2,4
TEXTIL_HOGAR,| 1,3 0,1 2,4 - 0,1 1,2 0,1
CONFECCION,
CALZADO
DROGUERIAS, 0,8 0,7 1,0 0,9 0,8 0,7 0,5
FARMACIAS
EQUIPAMIENTO | 1,0 - 1,8 - 0,5 0,9 -
HOGAR
OTRO 1,2 0,4 2,0 0,9 0,4 0,6 0,3
COMERCIO
C.MIXTO 0,1 - 0,1 - - 0,1 -
(MED/GRAN
SUPERF.)

TOTAL 77 | 24 10,6 5,0 7,2 6,9 3,4
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Recordemos que el tamafio de la oferta comercial minorista en trama urbana ha
descendido en 17,0 puntos porcentuales, pasando de los casi setecientos
establecimientos a rozar los seiscientos.

La dinamica evolutiva de los diferentes subsectores en trama urbana de las
comarcas alavesas marca unos saldos de pérdida para el conjunto del territorio
centrados en la oferta minorista del subsector de alimentacion.

En este subsector en los Ultimos 20 afios la oferta de establecimientos comerciales

ha descendido en 36,5 puntos porcentuales.

ALIMENTACION 381 242 -139 36,5 *
TEXTIL_HOGAR, 101 98 3 3,0 *
CONFECCION,
CALZADO
DROGUERIAS, 45 63 +18 & 400
FARMACIAS
EQUIPAMIENTO 72 75 +3 & 42
HOGAR
OTRO 85 86 ) A 12
COMERCIO
C.MIXTO _ 2 W)
(MED/GRAN A
SUPERF.)

TOTAL 684 568 -116 17,0 *
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A nivel de densidades comerciales segun subsectores en trama urbana
observamos un descenso en el periodo de 1987 a 2007 a nivel de alimentacion y de

textil hogar, confeccién y calzado.

ALIMENTACION 5,6 gle
TEXTIL_HOGAR, 1,5 1,3
CONFECCION, CALZADO
DROGUERIAS, FARMACIAS 0,7 0,8
EQUIPAMIENTO HOGAR 11 1,0
OTRO COMERCIO 1,2 1,2
C.MIXTO - 0,1
(MED/GRAN SUPERF.)
TOTAL 10,0 7,7
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b.- 13 superficie vents
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El computo de superficie comercial en trama urbana del territorio nos ofrece unas
cifras de un parque con una superficie de 32.521 m?, de los 114.463 m? estimados
para el conjunto de territorio, sin contabilizar la capital. Junto a la capital ofrecen
casi 450.000 m* . Frente a los menos del afio 1987 en Alava.

NO trama urbana COMERCIO

Cabe destacar la presencia en trama no urbana del

territorio, como se ha indicado en paginas precedentes,
de empresas comerciales con necesidades de espacio
de superficie de venta y que en muchos casos estan
asociadas a la produccion-fabricacion, suministro o a la
reparacion de bienes de consumo, y que ofrecen esa
vertiente de actividad comercial.

Y/o comercio que necesita instalaciones con
accesibilidad para la carga y descarga o la recepcion de

visitantes-consumidores.

Asi podemos contabilizar 17.984 m? de oferta de
superficie de venta que ofrecen el hipermercado y el
centro comercial no ubicados en trama urbana de las
comarcas de Valles Alaveses (Ribera Baja-Rivabellosa)
y Estribaciones del Gorbea (Zigoitia-Etxabarri-Viia).

A los que podemos sumar los algo mas de 20.000 m? de
la treintena de estaciones y areas de servicio ubicadas
en todas y cada una de las comarcas en estudio.

Otro segmento importante en grandes superficies de
venta fuera de la trama urbana esta representado por
los vehiculos/concesionarios y el comercio de mobiliario

que suma mas de 30.000 m*

20DYD 'RWDFL4Q FRPHUFLBGBBBBBBBBRBBBBBBBBBBBAEBBBBBBBBBE



Y situandonos en trama urbana la oferta de superficie comercial de venta queda

distribuida en las comarcas como se presenta a continuacion:

ANANA 855 2,6%
(VALLES ALAVESES)

AYALA 22.296 68,6%
(CANTABRICA ALAVESA)

CAMPEZO 645 2,0%
(MONTARNA ALAVESA)

LAGUARDIA 2.997 9,2%
(RIOJA ALAVESA)

SALVATIERRA 4.410 13,6%
(LLANADA ALAVESA)

ZUIA 1.318 4,0%
(ESTRIBACIONES GORBEA)

TOTAL 32.521 100,0%

COMERCIO erirrama Urbana:
Superficie venta:
I VALLES (855)

CANTABRICA (22.296)
MONTANA (645)
0JA (2.997)
RIOJA (2.997
]
[ LLANADA (4.410)

E. GORBEA (1.318
— (:319)
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Para los diferentes subsectores las superficies de venta quedan distribuidos en la

oferta comercial de la trama urbana como se presenta a continuacion.

ALIMENTACION 11.951 36,8
TEXTIL_HOGAR, 3.983 12,2
CONFECCION, CALZADO
DROGUERIAS, FARMACIAS 2.211 6,8
EQUIPAMIENTO HOGAR 5.272 16,2
OTRO COMERCIO 3.145 9,7
C.MIXTO 5.959 18,3
(MED/GRAN SUPEREF.)
TOTAL 32.521 100,0

Destaca la alimentacion como subsector con mayor oferta de m? de superficie de
venta seguida en oferta de m? por el comercio mixto de medianas y grandes

superficies, con un peso porcentual cercano a la quinta parte del total.

También con un peso importante de superficie de venta se sitia el subsector de
equipamiento de hogar.
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7.~ El empleo
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Son 1.178 los recursos humanos empleados en la dotacion comercial del territorio
alavés en trama urbana. Pudiendo establecer que junto al empleo de la dotacion
comercial en trama no urbana suman 2.223 empleos para el conjunto del territorio,
exceptuando la capital.

Si a esta cifra le afiadimos los 9.922 empleos actuales de la dotacion comercial

alavesa en Vitoria-Gasteiz, la cifra de empleo genérico de Alava es de 12.145

personas.
MEDIA POR
EMPLEO ESTABLECIMIENTO
TERRITORIO de ALAVA (sin la 2.223 2,6
capital)
VITORIA-GASTEIZ 9.922 3,2

TOTAL ALAVA

En el conjunto de la dotacion comercial comarcal o del territorio de Alava sin la

capital la media de empleo es de 2,1 empleos en trama urbana y de 3,8 en trama

no urbana.
EMPLEO MEDIA POR
ESTABLECIMIENTO
TOTAL 1.178 2,1
TRAMA URBANA
TOTAL 1.045 3,8
NO TRAMA URBANA
TOTAL 2.223 2,6
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En trama urbana el empleo de la dotacion comercial de la comarca de Cantabrica

Alavesa tiene un fuerte peso porcentual representando a mas de dos tercios del

colectivo.

ANANA 26 2,2%
(VALLES ALAVESES)

AYALA 827 70,2%
(CANTABRICA ALAVESA)

CAMPEZO 27 2,3%
(MONTARNA ALAVESA)

LAGUARDIA 124 10,5%
(RIOJA ALAVESA)

SALVATIERRA 126 10,7%
(LLANADA ALAVESA)

ZUIA 48 4,1%
(ESTRIBACIONES GORBEA)

TOTAL 1.178 100,0%

COMERCIO erirrama Urbana:
Empleo ocupado:

I VALLES (26)

CANTABRICA (827)
MONTANA (29)
0JA (124)
RIOJA (124
]
[ LLANADA (126)

E. GORBEA (48
— “o
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Para los diferentes subsectores el empleo queda distribuido en la oferta comercial

de la trama urbana como se presenta a continuacion.

ALIMENTACION 483 41,0
TEXTIL_HOGAR, 179 15,2
CONFECCION, CALZADO
DROGUERIAS, FARMACIAS 118 10,0
EQUIPAMIENTO HOGAR 148 12,6
OTRO COMERCIO 130 11,0
C.MIXTO 120 10,2
(MED/GRAN SUPERF.)
TOTAL 1.178 100,0

Destaca la alimentacion como subsector que absorbe practicamente a casi la mitad
del empleo del sector minorista.

Y también sefialar el subsector del textil hogar, confeccion y calzado con un 15,2%
del total del empleo de la dotacion comercial en trama urbana.
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La evolutiva del sector nos marca incrementos de interés en los saldos de empleo
del comercio minorista del territorio alavés.

El empleo ha crecido en 56,4 puntos porcentuales en toda Alava en estas dos
décadas. En la capital, Vitoria-Gasteiz, en 52,4 puntos porcentuales en el periodo
1987-2007. Y en el resto del territorio, en 77,1 puntos porcentuales.

En veinte afios hemos pasado de 7.766 empleos a 12.145 en toda Alava, incluida la
capital, lo que arroja un saldo positivo actual de casi cinco mil empleos (4.379) mas
que en el afio 1987.

En Vitoria-Gasteiz hemos pasado de 6.511 empleos a 9.922 empleos en el sector
minorista, lo que nos da un resultado con saldo positivo de 3.411 empleos.

Y en el resto del territorio alavés, en este periodo de 1987-2007, el saldo también
nos da positivo, con una cifra de casi un millar mas de empleos (968). Ese
crecimiento, es tanto, para el conjunto del empleo en trama no urbana, donde ha
subido la cifra de empleo en el sector en 900 empleos, como para el empleo en
comercio de trama urbana, con un incremento genérico de 60 empleos. Y donde la

tonica es negativa en todas las comarcas, en sus saldos de empleo en trama

urbana, si exceptuamos a la comarca de Cantabrica Alavesa.

EMPLEO | EMPLEO MEDIA poR MEDIA poR
1987 2007 ESTABLECIMIENTO ESTABLECIMIENTO

1987 2007

TERRITORIO 1.255 2.223 1,7 2,6

de ALAVA (sin

la capital)

VITORIA- 6.511 9.922 2,2 3,2

GASTEIZ

12.145
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En el conjunto de la dotacion comercial comarcal o del territorio de Alava sin la

capital la media d empleo por establecimiento se ha incrementado tanto en trama

urbana como fuera de trama urbana.

MEDIA PoR MEDIA poRr
EMPLEO | EMPLEQO | ESTABLECIMIENTO | ESTABLECIMIENTO

TOTAL 1.118 1.178 1,6 2,1

TRAMA URBANA

TOTAL 137 1.045 3,1 3,8

NO TRAMA URBANA

TOTAL 1.255 2.223 1,7 2,6
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8.-Conclusiones
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Ya para finalizar podemos extraer las siguientes conclusiones:

12.- FRAGMENTACION EN LOS ASENTAMIENTOS POBLACIONALES,
CON TRAMAS URBANAS POCO DENSAS.

Las seis comarcas en estudio estan compuestas y contienen medio
centenar de municipios (50), que a su vez estan conformados por 356 entidades
poblacionales. Ello configura y nos marca un punto de partida con una trama

urbana de gran fragmentacion en el asentamiento poblacional alavés.

22,- INCREMENTO POBLACIONAL DE UN 8,9 EN EL CONJUNTO DEL
TERRITORIO ALAVES (sin la capital).
Excepciones de ese aumento son las comarcas de Montafia Alavesa y

Cantébrica Alavesa.

32.- INCREMENTO DE LA DOTACION COMERCIAL EN OFERTA DE
NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS:

El periodo de 1987-2007 marca una tendencia evolutiva positiva :

Se ha pasado de la cifra de 728 establecimientos comerciales a 841, es
decir, se ha incrementado en algo mas de un centenar (113) la oferta. Y ello

representa una subida en puntos porcentuales de 15,6.

42- INCREMENTO DEL TAMANO DE EMPLEO OCUPADO EN LOS
ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES:

En el periodo 1987-2007:

De 1.255 empleos a 2.223 empleos, es decir, un incremento de 968 empleos

netos y una subida en puntos porcentuales de un 77,1.

52.- INCREMENTO DEL TAMANO DE SUPERFICIE DE VENTA, donde
estimamos casi se ha triplicado la oferta.
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62.- INCREMENTOS DE LA DOTACION QUE AFECTAN
FUNDAMENTALMENTE A LA DOTACION COMERCIAL UBICADA FUERA DE
TRAMA URBANA.

En el periodo 1987-2007:

Desciende la oferta comercial en las tramas urbanas de las comarcas en
116 establecimientos, frente a una subida de 229 establecimientos fuera de la

trama urbana.

72.- DESARROLLO COMERCIAL DESIGUAL DEL TERRITORIO.

La evolucidn negativa comercial del territorio en trama urbana afecta a todas
las comarcas CON LA EXCEPCION DE CANTABRICA ALAVESA. Comarca que
permanece estabilizada y muestra una especializacion en la oferta y un desarrollo
sostenido en el periodo 1987-2007. El resto de las comarcas presentan una oferta

centrada en el producto cotidiano de primera necesidad sin apenas especializacion.

82, DESCENSO DEL SUBSECTOR DE LA ALIMENTACION EN LA
OFERTA DE LA DOTACION COMERCIAL EN TRAMA URBANA.

El descenso del numero de establecimientos comerciales en la trama urbana
de las comarcas alavesas esta capitalizado por el SUBSECTOR DE LA
ALIMENTACION,:

En el periodo 1987-2007:

De 381 establecimientos se ha reducido a 242, con un saldo de 139

comercios menos y una caida porcentual de 36,5 puntos.

92, NUEVAS OFERTAS COMERCIALES EMERGENTES.

Se localizan nuevas perspectivas y negocios comerciales emergentes en el
territorio acordes a la idiosincrasia de este nuevo siglo XXI (asociados al agro en su
vertiente agroalimentaria, al ocio- turismo, al ocio-deporte, a la decoracidén externa

de las viviendas..)
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102.- ADECUACION Y ADAPTACION DEL COMERCIO DEL TERRITORIO
A LOS NUEVOS ESTILOS DE VIDA' Y CONSUMO.

El comercio del territorio esta en el momento actual inmerso en un proceso
de transformacion que ya vivio la capital para adecuarse a los nuevos estilos y
formas de consumo.

La desaparicion y aparicién de nuevas ofertas, que nos muestra el estudio,
indica que el proceso de transformacion y adecuacion, incluso en las localidades

mas alejadas de la capital del territorio ya esta en marcha.

Vitoria-Gasteiz, octubre de 2007

http//:www.camaradealava.com
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